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 ) نظري ( الزراعي التسويق             جامعة حماة                                                                  

  4المحاضرة :        كمية الزراعة                                                                               

                    الأولىالسنة                                                                                                  

 الأسواق والوسطاء 

  الأسواق 

 تعريف السوق

لتكوّن التعريف الاقتصادي لمسوق ىو عبارة عن المكان الذي تجتمع فيو قوى العرض والطمب  
  موحداً . سعراً 

 أنواع الأسواق 

  تصنف الأسواق وفقاً لثلاثة اعتبارات 3سوف يُعتمد  

 وفقاً لطبيعة نشاطيا التسويقي . -

 وفقاً لطبيعة المنافسة التي تسود فييا . -

 لمفترة الزمنية لمتعاقدات . وفقاً  -

 ق وفقاً لطبيعة نشاطها التسويقي تصنيف الأسوا -أولًا 

 الأسواق المحمية  -1

، حيث يتم فييا تجميع المنتجات الزراعية من عدد كبير من ىي الأسواق القريبة من المنتج       
إلى المزارعين ، وتخزن في ىذه الأسواق المنتجات القابمة لمتخزين إلى أن يتم جمع كمية كافية يمكن نقميا 

، فيناك أسواق الحبوب والقطن  والأسواق المحمية تختمف باختلاف نوع المنتج الزراعي الأسواق المركزية،
كما أنو ليس ىناك ، وكذلك تختمف عن أسواق بيع الحيوانات  تختمف عن أسواق الفواكو والخضار،التي 

 طريقة موحدة لمبيع في ىذه الأسواق فيناك 3
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 طريقة البيع المباشر لممستهمكين  -أ

عمى جوانب ومن أمثمتيا البيع  ييا وسيط بين المزارع والمستيمك،ىي الطريقة التي لا يكون ف  
 الطرق في المناطق الريفية الموصمة إلى المدن .

 البيع بواسطة الوسطاء المحميين  طريقة -ب

الذي يكون بدوره متصلًا بوسطاء آخرين خارج  يقوم المزارع ببيع منتجاتو إلى الوسيط المحمي  
ىؤلاء الوسطاء المحميون يقومون بتأسيس مخازن محمية يجمعون فييا ما يحصمون عميو من و  المنطقة،

 المنتجات بغرض شحنيا إلى الأسواق عند الطمب . 

 الأسواق المركزية  -2

حمية ويرسمونيا ىي أسواق مركزية عامة حيث يجمع التجار المنتجات الزراعية من الأسواق الم  
 ق في المدن وفي المناطق المنتجة وتوجد ىذه الأسوا ما تكون بكميات كبيرة ،إلى ىذه الأسواق وغالباً 

مواد خام زراعية ويجري  تعدوتباع في ىذه الأسواق المحاصيل التي  ،حيث تتوفر المخازن المناسبة
 سواق المركزية كما يمي 3الأتسويق المنتجات النباتية في 

 التسويق بالمساومة  -أ

يجري تسويق المنتجات الزراعية بعد أن يجمبيا المزارعون بوسائط النقل إلى ىذه الأسواق وىي   
اً وأوزاناً معروفة وتكون لتمك الأوعية حجوم ،أكانت مفتوحة أو مغمقةمحفوظة في أوعية خاصة سواء 

ى عدد من الأوعية تجري عممية التسويق فييا بين البائعين والمشترين بواسطة المساومة عمو  ورتبة معينة،
أو أن يكون الشراء عمى أساس المساومة بالنسبة لثمن الصندوق أو أي وعاء  ،المراد الاتفاق عمى بيعيا

الواحد ولعدد معين من  يحفظ ذلك المنتج فتكون المساومة عمى أساس الصندوق الواحد أو الوعاء
) تاجر الجممة أو  ت إلى حوزة المشتريوعندما تتم الموافقة عمى ىذه المساومة تنقل المنتجا الصناديق،

 نصف الجممة ( . 

 التسويق بالمزاد العمني  -ب

  الخضار والفاكهة  -    
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ويحمل كل واحد منيم قائمة  ،في ىذه الطريقة يجمع المشترون في غرفة معينة في سوق الجممة
وبعد أن يتم الاجتماع يبدأ المنادي بالمزايدة عمى المنتجات حسب  سماء المحاصيل التي يرغب شراءىا،بأ

وتنتيي صفقة البيع إلى أعمى المزايدين فتحال إليو  ،وتبدأ المزايدة من الحاضرين ،تسمسميا في القائمة
 ويدفع المبمغ المقرر .

 الحيوانات  -   

ويتم الشراء عمى أساس وحدة  ،يجري تسويق الحيوانات بطريقة المساومة بين المشترين والبائعين
وزن معينة من الحيوان الحي ، وبعد أن يتم الاتفاق عمى سعر وحدة الوزن ىذه توزن الحيوانات المتفق 

ويدفع البائع أجور الوزن والأرضية والعمولة  ،عمى شرائيا وتدفع أثمانيا لمبائعين عمى أساس الوزن الكمي
 ا لحيواناتو أثناء فترة الانتظار لبيعيا .التي استعمميإلى المسؤول عن ساحة البيع 

المنادي أمام ويجري تسويق الحيوانات أيضاً بالمزاد العمني فيتم حسب المزايدة التي يقوم بيا 
وبعد أن ترسو المزايدة عمى أحد  ون ذلك عمى أساس وحدة وزن معينة،ويك الحاضرين المشترين،

يضرب ثمن وحدة الوزن العام لمحيوانات الحية ويدفع ثم  ،المشترين توزن الحيوانات الحية المشتراة
 المشتري ثمنيا .

 أسواق الجممة  -3

وفييا يتم  ،ىي الأسواق التي تجمع فييا المنتجات الزراعية المشحونة إلييا من الأسواق المحمية
اعي أو ويوجد لكل محصول زر  نيا ثم شحنيا إلى أسواق التجزئة،تسميم المنتجات وتجميعيا وتصنيفيا وخز 

ويكون مركز ىذه  مة تختمف سعتيا حسب حجم المحصول،لجممة من المحاصيل المتشابية أسواق لمجم
ىذه الأسواق تقوم بعمميات التمويل لمعممية  فر وسائط النقل والتخزين والحفظ،الأسواق في المدن حيث تتو 

 التسويقية وبتقديم المعمومات التسويقية اللازمة لموسطاء .

 تصدير أسواق ال -4

ىذه  ييداً لتصديرىا إلى خارج الدولة ،ىي الأسواق التي تقوم بإعداد المنتجات الزراعية تم
وفي ىذه  مة المركزية أو الأسواق المحمية ،الأسواق تقوم بالحصول عمى ىذه المنتجات من أسواق الجم
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الأخبار التسويقية والقيام الأسواق تتم عممية التفريغ والشحن والتخزين والتعبئة والتدريج ونشر إذاعة 
 وغالباً ما تقع ىذه الأسواق في المدن الساحمية . المستوردين والمصدرين لممنتجات ، بمراسمة

 أسواق التجزئة  -5

وىذه المخازن تكون  ،ىي الأسواق أو المخازن التي تقوم ببيع المنتجات الزراعية بالمفرد مباشرة
ويقوم تاجر التجزئة  خازن ومحلات بيع الخضر والفواكو،كل ممتعددة ومنتشرة في القرى والمدن عمى ش

ويقوم كذلك بتجميع  ،بمثابة وكيل شراء بالنسبة لممستيمك فيو الذي ينقل طمبات المستيمكين إلى المنتجين
 المستيمكون . التي يرغب شراءىاوتسعير وترتيب المحاصيل الزراعية 

حيث أن الأشياء الموجودة  ،مستيمك بخدمة نفسوىناك بعض المخازن الحديثة التي يقوم فييا ال
لأشياء التي في المخازن تكون موزونة ومسعرة ومكتوب عمييا السعر وما عمى المستيمك إلا جمع ا

من ميزات ىذه المخازن أنيا توفر لممستيمك كل ما تحتاجو  العائمة بأسعار معتدلة  يحتاجيا ودفع ثمنيا ،
 كن ملائمة لوقوف السيارات وتسييل عممية التسويق .ىذا بالإضافة إلى أن لدييا أما

 المختمطةالأسواق  -6

ىي الأسواق التي لا يمكن وضعيا تحت أي نوع من الأسواق السابقة، فقد يكون السوق سوق  
وفي نفس الوقت يتم التعامل فيو كسوق تصدير، أو قد يكون السوق سوق جممة وفي نفس الوقت  جممة

لذلك سميت ىذه الأسواق بالأسواق المختمطة لأنيا تقوم بعدة ميام تسويقية يتم التعامل فيو كسوق تجزئة، 
 ومنيا سورية . في آن واحد، وتنتشر بشكل خاص في الدول النامية

 سواق وفقاً لطبيعة المنافسة التي تسود فيهاتصنيف الأ –ثانياً 

 أسواق المنافسة الكاممة ) الحرة ( -1

 لكي يكون ىناك سوق تنافسية كاممة ) حرة ( يجب أن يتوافر عدة شروط عمى النحو الآتي 3

من قبل كل  أن يكون عدد البائعين والمشترين كبيراً جداً بحيث تكون الكمية المباعة أو المشتراة -أ
شخص قميمة لا تؤثر عمى السعر في السوق، وبالتالي لا توجد إمكانية لبائع أو مشترٍ واحد أن يتحكم في 

 ، وعميو أن يتعامل بالسعر السائد الذي لا حيمة لو في تغييره.عر السمعة في سوق المنافسة الحرةس
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اتيا من الاختلاف ما يجعل المشتري أن تكون السمعة متجانسة تجانساً تاماً بحيث لا يكون في وحد -ب
 يقوم بتفضيل شراء وحدة منيا من بائع آخر .

 ألا يكون ىناك أي عائق يمنع المشترين أو البائعين من الدخول إلى السوق أو الخروج منو . -ج

 توفر الأنباء والمعمومات التسويقية الخاصة بالسوق لكل من البائعين والمشترين . -د

 ر الكاملأسواق الاحتكا -2

 الشروط كافة في الكاممة المنافسة لسوق اً تمام المتناقضة الصورة الكامل الاحتكار سوقيُعدّ  
 يأتي وفيما ،المشتري أو البائع جانب من سواءً  الاحتكار وسيادةويعني الاحتكار اختفاء كل أثر لممنافسة 

 3الاحتكار شروط

لسمعة أو خدمة معينة وعدد كبير من البائعين  واحديكون في ىذه السوق مشترٍ 3  المشتري جانب من -
 أو المنتجين، ويتحكم ىذا المشتري في طمب السمعة وسعرىا .

لسمعة معينة  واحد بائعوجود  حالة فيفي ىذه السوق  الكامل الاحتكار حالة نجد : البائع جانب من -
 السمعة ليذه يكون ألا ويشترط ،وسعرىا السمعة رضع في وعدد كبير من المشترين، ويتحكم ىذا البائع

 . المشتري رغبة نظر وجية من بديل أو مثيل

 أسواق المنافسة الاحتكارية -3

 جية من الكاممة المنافسة شروط بعض بين يجمع الذي السوق بسوق المنافسة الاحتكارية يقصد 
 3الآتية الشروط بتوفر وذلك ،أخرى جية من الكامل لاحتكارا سوق شروط وبعض

 يجب، ؛ أي مشترٍ  أو بائع من أكثر لمسمعة يكون أن يجب3  السمعة لنفس والمشترين البائعين تعدد -أ 
 .البائعين من كبير عدد طرف من لممستيمكين السمعة تقدم أن

 في بعرضيا المنتج يقوم التي السمع وحدات بين تجانس وجود عدم يعني3  السمع تجانس عدم -ب 
 .الإشباع لدرجة وفقا أو لمبائعين وفقاً  السمع وحدات بين يميز أن المستيمكويستطيع ،  السوق

لى السوق سيولة الدخول والخروج -ج  كما في حالة سوق المنافسة لكن ليست حرية مطمقة ) من وا 
 . (الكاممة 
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 وسائل الدعاية والإعلان والترويج .وجود المنافسة غير السعرية مثل استخدام  -د

  القمة احتكار سوقأ -4

 لمسمعة وحيد مشترٍ  أو بائع وجود في يتمثل أن دون الاحتكار حالة قيام بسوق احتكار القمة يقصد 
 احتكار يحدث وقد ،السمعة ليذه المشترين من قميل وعدد ما لسمعة البائعين من قميل عدد ىناك يوجد بل

 3الآتية خصائصالب ويتميز ،المشترين أو البائعين جانب من سواء القمة

 .والمشترين البائعين من قميل عدد وجود -أ 

 .مختمفة وأسعار متجانسة غير سمع وجود -ب 

 باقي فعل برد عمم عمى بائع كل يكون OLIGOPOLE البائعين من القمة احتكار حالة في -ج 
  .البائعين

 باقي فعل برد عمم عمى مشتري كل يكون OLIGAPSONE المشترين من القمة احتكار حالة في -د 
 . المشترين

 تصنيف الأسواق وفقاً لمفترة الزمنية لمتعاقدات –ثالثاً 

 الأسواق الآجمة -1

وقبول كميات  يتم التعامل في ىذه الأسواق عمى أساس آجل يستند إلى عقود تتضمن توريد 
من سمعة ذات مواصفات معينة وفقاً لسعر يجري الاتفاق عميو عند تحديد الصفقة، وتجري ىذه  محددة

، ويتم فييا تداول السمع والخدمات والحصول الأسواق التبادلية الآجمة أو بورصات العقود المعاملات في
 عمى قيمتيا بعد فترة زمنية معينة أو عمى أقساط دورية .

 الأسواق العاجمة ) الحاضرة ( -2

تقضي بالتعامل عمى أساس فوري؛ أي بيع وشراء كميات من السمع والخدمات عمى أن يتم تسميم  
 السمعة موضوع الصفقة مقابل استلام ثمنيا نقداً أو فوراً .
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  الوسطاء  

 عة الطمب عمى المنتجات الزراعية   بمعرفة حالة السوق وطبي الوسطاء ىم الأشخاص المختصون
وىؤلاء الوسطاء يقومون ببيع وشراء المنتجات الزراعية التي أنتجيا غيرىم فيشترون من المنتج ويبيعون 

 ىم 3، و مك إلى المستي

 التجار المحميون  -1
شحنيا إلى  ىم الذين يشترون من المزارع ويقومون بعممية التجميع المحمي لممنتجات الزراعية قبل

 بتجارة التجزئة داخل المحلات .في نفس الوقت يقوم البعض منيم  سوق الجممة ،
 

 تجار الجممة  -2

ىم الأشخاص أو الييئات أو المؤسسات التي تقوم بتسويق المنتجات الزراعية في أسواق الجممة 
وىم الذين يشترون المنتجات الزراعية الكبيرة من المنتجين أو الوسطاء المحميين لبيعيا ، بكميات كبيرة 

ويكون تجار الجممة عمى  وا ىم بدورىم ببيعيا لممستيمكين ،إلى وسطاء آخرين أو إلى تجار التجزئة ليقوم
 ولتجار الجممة وظائف عديدة يقومون بيا ومنيا 3 ئم مع المنتجين في مختمف الفصول ،اتصال دا

 استلام المنتجات الزراعية من المنتجين الذين كونوا معيم علاقات في السابق . -1
 إعطاء القروض الموسمية لممنتجين الذين ليم علاقات زراعية معيم . -2
 المنتجات وحفظيا إذا كانت سريعة التمف إلى أن يرتفع سعرىا . القيام بتخزين -3
 القيام بتجزئة بعض المنتجات الزراعية إلى كميات قميمة لسيولة بيعيا . -4
 إلى تجار نصف الجممة أو تجار التجزئة . القيام ببيع المنتجات  -5

 
 تجار نصف الجممة  -3

بكميات قميمة من تجار الجممة وبيعيا إلى  ىم الذين يقومون بشراء المنتجات الزراعية عمى اختلافيا
وتتضمن عمميات تسويق تجار نصف الجممة  ى أصحاب المطاعم أو ما شابو ذلك ،باعة المفرد أو إل

 3 الآتيةالفعاليات 
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 عرض البضائع في ساحات الأسواق . -1
 البيع إلى أصحاب المخازن والمطاعم والفنادق وغيرىا . -2
 البيع إلى الباعة المتجولين . -3

 نصف الجممة فيي 3تجار وأىم الخدمات التي يقدميا 

 الاتصال بباعة التجزئة ومعرفة طمب كل واحد منيم من المنتجات الزراعية . -1
 القيام بجمع بضائع مختمفة وبكميات قميمة . -2
 القيام بتعميب وتصنيف وحفظ المنتجات المختمفة في عمب خاصة . -3
 عند الحاجة .القيام بمعاونة باعة المفرد بمساعدة مالية  -4

  ) تجار الكومسيون ( تجار العمولة -4

ثم خصم  ،ج ما عنده من المنتجات الزراعية لأجل بيعيا لحسابوىم الذين يرسل إلييم المنت  
  ة أوــويمكن أن يكون تاجر الجمم ى المنتج ،ــي إلــ، ودفع الباقة والمصاريف من الثمن المستحصل ــالعمول

 ىذا النوع من التجار في أسواق الجممة لمخضار والفواكو . نصف الجممة تاجر عمولة، وأكثر ما يتواجد

 ر المصد   -5

أو يقوم بتصدير  ، ىو الشخص الذي يشتري من سوق معينة ويبيع في سوق خارجية أخرى
 المنتج الزراعي من بمد إلى آخر .

 تاجر التجزئة  -6

وىؤلاء يقومون ببيع المنتجات الزراعية المختمفة بكميات  ،المستيمكىو الذي يعمل مباشرة مع 
محلًا أو حانوتاً بين محلات السكن يحتوي عمى المنتجات  التجزئةوقد يتخذ بائع  إلى المستيمكين،قميمة 

أما إذا كان الحانوت كبيراً وواسعاً وفي ، محمياً  الحانوتالاستيلاكية ليسد حاجة الزبائن وبيذا يكون 
 أسواق المدينة فيكون ىذا الحانوت عاماً .

 الدلالون ) السماسرة (  -7
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ىم الذين يقومون بالاتصال بين البائع والمشتري لتقريب وجية نظر البائع ورغبة المشتري 
فيفاوض الدلال كلا الطرفين ويساوم لتحديد الثمن بينيما إلى أن يتم الاتفاق فترسل الصفقة من البائع إلى 

و الفرق بينو وبين تاجر وىذا ى يتسمم المحاصيل ولا يقبض ثمنيا ، حيث أن الدلال لاباشرة المشتري م
 مع صاحب المنتجات . وىؤلاء الدلالون يتقاضون أجرة الدلالة المتفق عمييا العمولة،

 

 المراجع
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