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 ) نظري ( الاقتصاد الزراعي             جامعة حماة                                                                  

  8المحاضرة :        كمية الزراعة                                                                               

                    الأولىالسنة                                                                                                  

 التسويق الزراعي

 مفهوم التسويق الزراعي

يعد عمم التسويق الزراعي أحد الفروع الرئيسة لعمم الاقتصاد الزراعي، ويبحث بصفة عامة أوجو  
النشاط الاقتصادي الخاصة بإضافة منافع زمانية أو مكانية أو تممكية أو شكمية لمسمع والخدمات 

في مجال الزراعة  الاقتصادية، لذلك يعد التسويق الزراعي عملًا منتجاً مثمو مثل أي مجيود إنساني آخر
 والصناعة.

ة وأخرى صناعية بدأت الحاجة إلى نظام التسويق عند ظيور التخصص وقيام مناطق زراعي 
حيث اعتمدت الثانية عمى الأولى لمد سكانيا بالغذاء ومصانعيا بالمواد الخام، ثم تصريف منتجاتيا في 
البلاد الزراعية، وترتب عمى ذلك قيام الأسواق التي يتم فييا ىذا التبادل، وباستمرار تقسيم العمل 

  أو محاصيل معينة تجود فيياوالتخصص أصبحت بعض المناطق الزراعية تنفرد بإنتاج محصول 
وتعتمد عمى غيرىا من المناطق الزراعية في الحصول عمى ما يسد حاجتيا من المحاصيل الأخرى التي 
لا تجود فييا، وبذلك تطورت الزراعة من الإنتاج لمكفاية المحمية إلى الإنتاج التجاري، وبالتالي تكون في 

  لثاني الاستيلاك.المحيط الاجتماعي مركزان أوليما الإنتاج وا

 منافذ التسويق الزراعي

 المُستيدفمن المعروف أن النظام التسويقي يعمل كحمقة وصل بين المُزارع المنتج والمستيمك 
 عمى النحو الآتي :نظام التسويق الزراعي من خلال عدة أشكال أو منافذ  لويعم

 ةا لمستهمك مباشر إلى امن المزارع  - أولاا 

ة لكل من ـوىنا تكون الإيرادات مجزييتم بيع المنتجات الزراعيـة من قبل المزارع إلى المستيمكين، 
 ىوامش الربح التي تذىب لتجار الجممة. اختصارالمزارع والمستيمك حيث يتم 
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بأنو الفرق بين سعر الشراء المدفوع وسعر البيع المقبوض لوحدة السمعة في  ويعرف اليامش التسويقي 
  ، ويحسب وفق العلاقة الرياضية الآتية :داية ونياية مرحمة تسويقية معينةب

 الربح الكمي                               

 011× ـــــــــــــــــــــــــــــــ ـــالهامش التسويقي  = ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 المبيع لممنتجسعر                            

المسمك التسويقي بأكممو، وفي ىذه الحالة يمثل اليامش التسويقي الفرق   وقد يعمم ذلك ليشمل
سعر )والسعر الذي يشتري بو المستيمك  (سعر السمعة في المزرعة)بين السعر الذي باع بو المنتج 

نسبياً، فاليوامش التسويقية المطمقة يعبر عنيا عمى نحو  أويكون اليامش التسويقي إما مطمقاً ، و (التجزئة
 نقدي بالنسبة لوحدة المحصول . 

 ومن ثم إلى تجار التجزئة وصولاا لممستهمك تجار الجممة إلىمن المزارع  -اا ثاني

 بسبب أرباح تجار الجممة والتجزئة.نسبياً  اليةتكون الأسعار التي يدفعيا المستيمك ع اىن

 المستهمك إلىومن ثم  التجزئةتجار  إلىالمُزارع من   -اا ثالث

 ممحوظ في أسعار السمع الغذائية لممستيمكين المستيدفين. انخفاض إلىوىذا يؤدي 

 التسويق الزراعي فئات

 : ىي العمميات التسويقية الزراعية بين ثلاث فئات أساسية لمتسويق الزراعيتجمع 

 فئة المنتجين. -1

 فئة الوسطاء. -2

 المستيمكين.فئة  -3

وكل واحدة من ىذه الفئات الثلاث ليا أىدافيا الخاصة التي قد تتعارض في بعض الأحيان مع 
، وكذلك فإن تحقيق أىداف كل من ىذه الفئات الثلاث ىو في نفس الوقت تحقيق الأخرىأىداف الفئة 

، ويجب التنويو بأن ىذه عامةزيادة رفاىية المجتمع بصفة  إلىلكفاءة النظام التسويقي القائم، مما يؤدي 
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إنيا تتداخل مع بعضيا لحد  فئات الثلاث ليست فئات متعارضة وتعمل ضد بعضيا في كل الأحيان بلال
في نفس الوقت، والوسيط قد يكون ىو المنتج أو من ينوب عنو كالجمعية  اً مستيمكفالمنتج قد يكون  ،كبير

 .التعاونية الزراعية التي تعمل في مجال التسويق

 أهداف التسويق الزراعي

د تحقيق نظام تسويقي كفء في ظل المعارف التي يقدميا عمم التسويق الزراعي سوف تزيإن 
إنتاجية إنسانية  اجتماعيةىدف التسويق الزراعي ىو تأدية خدمة  لأن ،بدون شك من رفاىية المجتمع كمو

ن المناسب وبالكمية والنوعية والشكل الوقت اللازم والمكا يف المطموبة لممستيمكلتأمين السمعة  ىتسع
يمكن تحديد أىداف  اً وعموم الشرائية،مراعاة قدرة المستيمك و ( لممزارع )المنتجتحقيق ربح  مع المطموب،

 تية :مم التسويق الزراعي في النقاط الآع

 توزيع المنتجات الزراعية وتسويقيا بطريقة منتظمة ومستقرة  عمىوضع نظام تسويقي كفء يعمل  -1
 الوضع الاقتصادي المستقر للإنتاج الزراعي. يوعم ىوبذلك يكون ىو الأساس الذي يبن

توجيو الاستيلاك والاستفادة من  عمىفي الدول النامية بالعمل  خصوصاً ييتم عمم التسويق الزراعي  -2
 مكن.الزراعية بأكبر قدر م المنتجات

وذلك باستخدام واستحداث الوسائل  الإمكان،تحسين الخدمات والوظائف التسويقية قدر  عمىالعمل  -3
 .لعممية والتكنولوجية الحديثة ا

 تحقيق المزيد من الدخل الصافي لممزارعين. عمىالعمل  -4

تطمعاتو لمتسويق بل تمتد اىتماماتو و  ،اىتمام عمم التسويق الزراعي بالتسويق المحمي رلا ينحص -5
 يؤدي لزيادة الدخل القومي عن طريق تنمية الصادرات الزراعية. مما ،الزراعي الخارجي

 أساس مراعاة الزمن والكمية. عمىموازنة بين العرض والطمب ال عمىالعمل  -6

 المستيمك. إلىالأسواق ومنيا  عمىالزراعية  المنتجاتتوزيع  (7
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 الوظائف التسويقية 

  التبادلوظيفة  -0

 : والشراء البيعشاطين رئيسين ىما تشمل ن

 البيع -أ

 اً أو الخدمات من مالكيا ومنتجيا إلى المشتري سواء كان تاجر  قل ممكية السمع أو الحاصلاتتتن  
تشجيع المستيمك عمى  وسيط، ويجبأو من خلال  اً ، وقد يكون البيع مباشر اً نيائي اً مستيمك أو اً أو وسيط

ن شروط البيع واضحة من جب أن تكو ، كما يومندوب المبيعات الدعاية والإعلانمن خلال  امتلاك السمع
نقل ممكية السمع  ، ويتمإلى غير ذلك من الشروط تسديدحيث السعر والكمية ومواعيد التسميم وطريقة ال

 .إلى المشتري بعد دفع الثمن أو الاتفاق عمى طريقة التسديد

 الشراء –ب 

أنواع السمع التي يرغب في المشتري  حيث يحدد، التسويقية التبادلية الوظائفحدى إالشراء  ديع
ق ائم الشراء بعدة طر ويت، السمع ونوعيتيا، ثم الاتفاق عمى الشراء وتحديد البائعين، ومواصفات شرائيا
 طريقة الرتبة ) الدرجة (، أو طريقة العينة، أو الطريقة المباشرة . :منيا

 أنشطة مادية - 2

 مكان ىمن مكان إنتاجيا إل تقال وتناول السمع والمواد مادياً انبىي تمك الأنشطة التي ترتبط 
 ، وتشمل ىذه الأنشطة الآتي :عرضيا المناسب

 التخزين –أ 

فق استمرار تد ) فوائد التخزين ( حيث يحقق ،لمسمع والمنتجاتانية يضيف التخزين المنفعة الزم
بما يوفر السمع  أو انخفاضاً  لمسمع ارتفاعاً  السعريةوالحد من التقمبات  ،عمى مدار العام السمع وتسويقيا

حفظ السمع والمنتجات من التمف والفقد، وتسييل  كما يؤدي التخزين إلى ،بسعر مناسب طوال العام
أو مبردة ية دويتم التخزين في مخازن عا ،السمع وقت الأزمات والحروب عمميات النقل، وضمان استمرار

 . .ثلاجات تبريد .... أو
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  النقل -ب 

الرئيسية، حيث يتم نقل السمع والخدمات من أماكن إنتاجيا إلى  النقل من الوظائف التسويقيةيعد   
ويحقق النقل المنفعة  استيلاكيا، أو نقل السمع إلى الأماكن التي يزداد فييا الطمب عمى السمعة، أماكن

ويتم النقل  ،إلى مكان آخر في الوقت المناسب وذلك عن طريق نقميا من مكان ،المكانية لمسمع والمنتجات
 النقل البري، أو النقل البحري، أو النقل الجوي . :بوسائل عديدة منيا

  التجميع -ج 

في صورة  بو تجميع وتركيز الحاصلات أو السمع أو المنتجات سواء عمى حالتيا الخام أو يقصد
قوم يالمناسب لمتسويق، وعادة  أماكن تجميع معينة حتى تصل إلى الحجممصنعة أو نصف مصنعة في 

و شحن الوحدة وتساىم عممية التجميع في خفض تكاليف نقل أ أو المنتجون أنفسيم، نو بيا الوكلاء المحمي
نجاز، من المنتج تتسم  الوظائف التسويقية التالية، وموافاة التجار والأسواق بكميات كبيرة من سمع وا 

 .بالتجانس والنوعية

 الفرز والتدريج -د 

ت أو أقسام مجموعا حيث تقسم السمع إلى الميمة،الفرز والتدريج من الوظائف التسويقية  ديع
 عزل التالف وغير الصالح منيا مثلغيرىا من الصفات  ، أومون الحجم ...وال متجانسة من حيث الشكل

لبيع احيث يسيل ذلك عممية درجة معينة أو مسمى معين أو رتبة معينة،  إعطاء كل قسم من السمعة وأ
ترتبط ، و الرتب ودرجات الجودة لكل سمعة من خلال معرفةالتسويقية  الكفاءةويحسن  بين المنتج والمشتري

 .المستيمكين والغرض من استخدام السمعة  الوظيفة بأذواق ىذه

  التعبئة والتغميف -ه 

ستيمك النيائي من الم السمع في عبوات ملائمة ومناسبة تناسب ذوق أوتعني وضع الحاصلات 
 واسم المنتج وتاريخ الإنتاج والعلامة التجارية والبيانات المدونة عن السمعة حيث شكل العبوة وحجميا

عبوات زجاجية أو  لمسمع فقد تكون وتختمف أنواع العبوات وفقاً  ،البيانات اللازمة لكل سمعة وغيرىا من
كما يتم تغميف وتعبئة الخضروات والفاكية  ،العبوات أو غيرىا من بلاستيكية أو كرتونية أو أقفاص

 .الطازجة في عبوات ملائمة
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 (  التسهيمية أنشطة العمميات المساعدة ) -3

، ومن ثم القيام ة التعامل مع المنتوجات المختمفةفي كيفي المساعدة تتمخص أنشطة العمميات
وتتباين ىذه  التغييرات الضرورية الكفيمة بجعل تمك المنتوجات قابمة للاستيلاك أو الاستخدام،بإجراء 

  ، وتشمل الأنشطة الآتية :تباين المادة أو المحصول المطموبالعمميات ب

  التقييس -أ 

، ويحقق ذلك سيولة في أو دولية محمية أو قطرية خضوع المنتوجات لقياسات معروفة ىي
 الأسعار لممواد والسمع المختمفة يسيل تحديدكما  ستفادة من الجوانب المتعمقة بالنوعية،التعامل والا

 عممية التبادل بين الأطراف. وبالتالي تسييل

 التمويل  -ب

 من الوظائف التسويقية التي تيسر وتسيل انسياب مختمف الوظائف التسويقية عن التمويل يعد
يساعد التمويل عمى تدبير الأموال حيث  أو المؤسسات التمويمية المختمفة، الأفراد طريق الاقتراض من

تكاليف الوظائف التسويقية كالنقل والتخزين  شراء المنتجات والسمع، وسدادكاللازمة لمعممية التسويقية 
 . ...  ودفع الأجور وشراء الأجيزة والمعدات والدعاية

 تحمل المخاطر -ج

وحتى وصوليا  تحيط بالسمع والمنتجات عبر انتقاليا من أماكن إنتاجيا تييقصد بيا كافة الأخطار ال  
 يمكن تجميعو  والتجار وكافة الوظائف التسويقيةوالأسواق  بالوسطاء إلى المستيمك والمستفيد النيائي مروراً 

 :  أنواع المخاطر في مجموعتين أساسيتين 

ويمكن تجنب ، والسرقة ... والسطو تتمثل في الحوادث والأمطار والحريق  : مخاطر طبيعية -
 . عمى تمك السمع بشركات التأمين تمك الأخطار عن طريق التأمين

ظيور سمع جديدة تحل  تنشأ نتيجة انخفاض أسعار السمعة أو المنتج، أو : مخاطر اقتصادية  -       
، ويمكن تجنب أو المطموبة من السمعة المعروضة التغير في الكميات وأمحل السمعة موضع الاعتبار، 
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والمنتجات من  ومدى توافر السمع والأسواق وأذواق المستيمك دراسات دقيقة للأسعار ذلك عن طريق إجراء
 .خلال البيانات والمعمومات التسويقية الدقيقة

  معمومات السوق -د

التسويقية، فأسعار السمع تتمخص في تجميع وتفسير البيانات الضرورية والمتعمقة بالعمميات 
 ى وأين وكيف يشتري المزارع ويبيعومعرفة مت ،واتخاذ القرارات الصائبة والمناسبة ،والمنتوجات ونوعياتيا

 والقدرة الشرائية عند المستيمك ،وحاجة المستيمكين المختمفة ،سعة الأسواق وتنوع المعروض فيياكذلك 
معمومات  ىعم توفر واطلاع كاف  تعتمد عمى  كميا  ،الموادم يوتسم عالوالنقل الف ،والتخزين المناسب

 السوق.

 الأسواق 

 أنواع الأسواق  

 تقسم الأسواق التي يتم فييا تبادل المنتجات الزراعية إلى أربعة أقسام رئيسية :

 الأسواق المحمية  -0

، حيث يتم فييا تجميع المنتجات الزراعية من عدد كبير من ىي الأسواق القريبة من المنتج       
إلى المزارعين ، وتخزن في ىذه الأسواق المنتجات القابمة لمتخزين إلى أن يتم جمع كمية كافية يمكن نقميا 

والأسواق المحمية تختمف باختلاف نوع المنتج الزراعي ، فيناك أسواق الحبوب والقطن  الأسواق المركزية،
كما أنو ليس ىناك ، وكذلك تختمف عن أسواق بيع الحيوانات  تمف عن أسواق الفواكو والخضار،تخالتي 

 طريقة موحدة لمبيع في ىذه الأسواق فيناك :

 طريقة البيع المباشر لممستهمكين  -أ

عمى جوانب ومن أمثمتيا البيع  ييا وسيط بين المزارع والمستيمك،ىي الطريقة التي لا يكون ف  
 المناطق الريفية الموصمة إلى المدن .الطرق في 
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 البيع بواسطة الوسطاء المحميين  طريقة -ب

الذي يكون بدوره متصلًا بوسطاء آخرين خارج  يقوم المزارع ببيع منتجاتو إلى الوسيط المحمي  
ىؤلاء الوسطاء المحميون يقومون بتأسيس مخازن محمية يجمعون فييا ما يحصمون عميو من و  المنطقة،

 المنتجات بغرض شحنيا إلى الأسواق عند الطمب . 

 الأسواق المركزية  -2

حمية ويرسمونيا ىي أسواق مركزية عامة حيث يجمع التجار المنتجات الزراعية من الأسواق الم  
 ق في المدن وفي المناطق المنتجة وتوجد ىذه الأسوا ا تكون بكميات كبيرة ،إلى ىذه الأسواق وغالباً م

مواد خام زراعية ويجري  تعدوتباع في ىذه الأسواق المحاصيل التي  ،حيث تتوفر المخازن المناسبة
 سواق المركزية كما يمي :الأتسويق المنتجات النباتية في 

 التسويق بالمساومة  -أ

يجري تسويق المنتجات الزراعية بعد أن يجمبيا المزارعون بوسائط النقل إلى ىذه الأسواق وىي   
اً وأوزاناً معروفة وتكون لتمك الأوعية حجوم ،أكانت مفتوحة أو مغمقةمحفوظة في أوعية خاصة سواء 

ى عدد من الأوعية تجري عممية التسويق فييا بين البائعين والمشترين بواسطة المساومة عمو  ورتبة معينة،
أو أن يكون الشراء عمى أساس المساومة بالنسبة لثمن الصندوق أو أي وعاء  ،المراد الاتفاق عمى بيعيا

الواحد ولعدد معين من  يحفظ ذلك المنتج فتكون المساومة عمى أساس الصندوق الواحد أو الوعاء
) تاجر الجممة أو  ت إلى حوزة المشتريوعندما تتم الموافقة عمى ىذه المساومة تنقل المنتجا الصناديق،

 نصف الجممة ( . 

 التسويق بالمزاد العمني  -ب

  الخضار والفاكهة  -    

ويحمل كل واحد منيم قائمة  ،في ىذه الطريقة يجمع المشترون في غرفة معينة في سوق الجممة
وبعد أن يتم الاجتماع يبدأ المنادي بالمزايدة عمى المنتجات حسب  سماء المحاصيل التي يرغب شراءىا،بأ

وتنتيي صفقة البيع إلى أعمى المزايدين فتحال إليو  ،وتبدأ المزايدة من الحاضرين ،تسمسميا في القائمة
 ويدفع المبمغ المقرر .
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 الحيوانات  -   

ويتم الشراء عمى أساس وحدة  ،يجري تسويق الحيوانات بطريقة المساومة بين المشترين والبائعين
وزن معينة من الحيوان الحي ، وبعد أن يتم الاتفاق عمى سعر وحدة الوزن ىذه توزن الحيوانات المتفق 

ويدفع البائع أجور الوزن والأرضية والعمولة  ،عمى شرائيا وتدفع أثمانيا لمبائعين عمى أساس الوزن الكمي
 ا لحيواناتو أثناء فترة الانتظار لبيعيا .التي استعمميإلى المسؤول عن ساحة البيع 

المنادي أمام ويجري تسويق الحيوانات أيضاً بالمزاد العمني فيتم حسب المزايدة التي يقوم بيا 
وبعد أن ترسو المزايدة عمى أحد  ون ذلك عمى أساس وحدة وزن معينة،ويك الحاضرين المشترين،

يضرب ثمن وحدة الوزن العام لمحيوانات الحية ويدفع ثم  ،المشترين توزن الحيوانات الحية المشتراة
 المشتري ثمنيا .

 أسواق الجممة  -3

وفييا يتم  ،ىي الأسواق التي تجمع فييا المنتجات الزراعية المشحونة إلييا من الأسواق المحمية
ويوجد لكل محصول زراعي أو  نيا ثم شحنيا إلى أسواق التجزئة،تسميم المنتجات وتجميعيا وتصنيفيا وخز 

ويكون مركز ىذه  مة تختمف سعتيا حسب حجم المحصول،لجممة من المحاصيل المتشابية أسواق لمجم
ىذه الأسواق تقوم بعمميات التمويل لمعممية  فر وسائط النقل والتخزين والحفظ،الأسواق في المدن حيث تتو 

 وسطاء .التسويقية وبتقديم المعمومات التسويقية اللازمة لم

 أسواق التصدير  -4

ىذه  ييداً لتصديرىا إلى خارج الدولة ،ىي الأسواق التي تقوم بإعداد المنتجات الزراعية تم
وفي ىذه  مة المركزية أو الأسواق المحمية ،الأسواق تقوم بالحصول عمى ىذه المنتجات من أسواق الجم

الأسواق تتم عممية التفريغ والشحن والتخزين والتعبئة والتدريج ونشر إذاعة الأخبار التسويقية والقيام 
 وغالباً ما تقع ىذه الأسواق في المدن الساحمية . المستوردين والمصدرين لممنتجات ، بمراسمة

 أسواق التجزئة  -5

وىذه المخازن تكون  ،الزراعية بالمفرد مباشرة ىي الأسواق أو المخازن التي تقوم ببيع المنتجات
ويقوم تاجر التجزئة  خازن ومحلات بيع الخضر والفواكو،متعددة ومنتشرة في القرى والمدن عمى شكل م
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ويقوم كذلك بتجميع  ،بمثابة وكيل شراء بالنسبة لممستيمك فيو الذي ينقل طمبات المستيمكين إلى المنتجين
 المستيمكون . التي يرغب شراءىالزراعية وتسعير وترتيب المحاصيل ا

حيث أن الأشياء الموجودة  ،ىناك بعض المخازن الحديثة التي يقوم فييا المستيمك بخدمة نفسو
لأشياء التي في المخازن تكون موزونة ومسعرة ومكتوب عمييا السعر وما عمى المستيمك إلا جمع ا

توفر لممستيمك كل ما تحتاجو  العائمة بأسعار معتدلة  من ميزات ىذه المخازن أنيا يحتاجيا ودفع ثمنيا ،
 ىذا بالإضافة إلى أن لدييا أماكن ملائمة لوقوف السيارات وتسييل عممية التسويق .

 الوسطاء والهيئات التسويقية 

 عة الطمب عمى المنتجات الزراعية   بمعرفة حالة السوق وطبي الوسطاء ىم الأشخاص المختصون
وىؤلاء الوسطاء يقومون ببيع وشراء المنتجات الزراعية التي أنتجيا غيرىم فيشترون من المنتج ويبيعون 

 ىم :، و إلى المستيمك 

 التجار المحميون  -0
شحنيا إلى  ىم الذين يشترون من المزارع ويقومون بعممية التجميع المحمي لممنتجات الزراعية قبل

 بتجارة التجزئة داخل المحلات .بعض منيم في نفس الوقت يقوم ال سوق الجممة ،
 

 تجار الجممة  -2

ىم الأشخاص أو الييئات أو المؤسسات التي تقوم بتسويق المنتجات الزراعية في أسواق الجممة 
وىم الذين يشترون المنتجات الزراعية الكبيرة من المنتجين أو الوسطاء المحميين لبيعيا ، بكميات كبيرة 

ويكون تجار الجممة عمى  وا ىم بدورىم ببيعيا لممستيمكين ،إلى تجار التجزئة ليقومإلى وسطاء آخرين أو 
 ولتجار الجممة وظائف عديدة يقومون بيا ومنيا : ئم مع المنتجين في مختمف الفصول ،اتصال دا

 استلام المنتجات الزراعية من المنتجين الذين كونوا معيم علاقات في السابق . -1
 الموسمية لممنتجين الذين ليم علاقات زراعية معيم .إعطاء القروض  -2
 القيام بتخزين المنتجات وحفظيا إذا كانت سريعة التمف إلى أن يرتفع سعرىا . -3
 القيام بتجزئة بعض المنتجات الزراعية إلى كميات قميمة لسيولة بيعيا . -4
 إلى تجار نصف الجممة أو تجار التجزئة . القيام ببيع المنتجات  -5
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 ف الجممة تجار نص -3

ىم الذين يقومون بشراء المنتجات الزراعية عمى اختلافيا بكميات قميمة من تجار الجممة وبيعيا إلى 
وتتضمن عمميات تسويق تجار نصف الجممة  ى أصحاب المطاعم أو ما شابو ذلك ،باعة المفرد أو إل

 : الآتيةالفعاليات 

 عرض البضائع في ساحات الأسواق . -1
 المخازن والمطاعم والفنادق وغيرىا .البيع إلى أصحاب  -2
 البيع إلى الباعة المتجولين . -3

 نصف الجممة فيي :تجار وأىم الخدمات التي يقدميا 

 الاتصال بباعة التجزئة ومعرفة طمب كل واحد منيم من المنتجات الزراعية . -1
 القيام بجمع بضائع مختمفة وبكميات قميمة . -2
 المختمفة في عمب خاصة .القيام بتعميب وتصنيف وحفظ المنتجات  -3
 القيام بمعاونة باعة المفرد بمساعدة مالية عند الحاجة . -4

 تجار العمولة  -4

ثم خصم  ،ج ما عنده من المنتجات الزراعية لأجل بيعيا لحسابوىم الذين يرسل إلييم المنت  
  ة أوــويمكن أن يكون تاجر الجمم ى المنتج ،ــي إلــ، ودفع الباقة والمصاريف من الثمن المستحصل ــالعمول

 نصف الجممة تاجر عمولة .

 ر المصد   -5

أو يقوم بتصدير  ، ىو الشخص الذي يشتري من سوق معينة ويبيع في سوق خارجية أخرى
 المنتج الزراعي من بمد إلى آخر .

 تاجر التجزئة  -6

وىؤلاء يقومون ببيع المنتجات الزراعية المختمفة بكميات  ،ىو الذي يعمل مباشرة مع المستيمك
محلًا أو حانوتاً بين محلات السكن يحتوي عمى المنتجات  التجزئةوقد يتخذ بائع  إلى المستيمكين،قميمة 
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أما إذا كان الحانوت كبيراً وواسعاً وفي ، محمياً  الحانوتالاستيلاكية ليسد حاجة الزبائن وبيذا يكون 
 دينة فيكون ىذا الحانوت عاماً .أسواق الم

 الدلالون ) السماسرة (  -7

ىم الذين يقومون بالاتصال بين البائع والمشتري لتقريب وجية نظر البائع ورغبة المشتري 
فيفاوض الدلال كلا الطرفين ويساوم لتحديد الثمن بينيما إلى أن يتم الاتفاق فترسل الصفقة من البائع إلى 

و الفرق بينو وبين تاجر وىذا ى يتسمم المحاصيل ولا يقبض ثمنيا ، أن الدلال لا حيثالمشتري مباشرة 
 مع صاحب المنتجات . وىؤلاء الدلالون يتقاضون أجرة الدلالة المتفق عمييا العمولة،

 التسويق الزراعي التعاوني 

والعمميات الخاصة بنقل المنتجات الزراعية من المنتج ىو الطريقة التي يتم بواسطتيا تقديم الخدمات 
 بالثبات والاستقرارمرضية تتمتع ومضمون وبأسعار منتظم نحو  ىإلى المستيمك بطريقة تعاونية وعم

المشتري الذي وذلك بإيجاد  ،التسويقية الفلاحين عمى حل مشاكميموالتسويق التعاوني يسعى إلى مساعدة 
 سويقيةبتأدية كافة الخدمات والعمميات الت ذلك قيامو فضلًا عن، مف منتجاتيميدفع السعر المناسب لمخت

  : الآتيى التسويق التعاوني إلى تحقيقو وأىم ما يسع ، ليم

إلى الأسواق  ثم شحنيا ،تجميع منتجات أعضاء الجمعية التعاونية الزراعية التسويقية وفرزىا -1
ويترتب عمى ذلك حصول المزارع  ،حتى لا ينخفض السعر بكميات تتناسب وطمبات ىذه الأسواق

 عمى أفضل الأسعار .
 تأدية كافة الوظائف والخدمات التسويقية . -2
 .  بحالة الأسواقإلمام الأعضاء  نتيجةإنتاج السمع المطموبة  -3
الوحدة  تكاليفبكميات أكبر حيث تقل  عمل عمى خفض التكاليف التسويقية وذلك بالتعاملي   -4

والتخزين والتعبئة وخلافيا من وشراء وسائط النقل بالإضافة إلى عدم دفع العمولة ، المنقولة 
 لعمميات التسويق بأسعار منخفضة .الأجيزة والأدوات اللازمة 

 جماعية والبيع بالجممة .المساومة ال -5
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المزارعين تكاليف خفض  التسويقي الزراعي تقود إلىالفوائد أو المزايا السابقة لمتعاون إن مجموع  -6
مما يؤدي إلى ،  الشرائية ليميم الشخصية التي تنعكس عمى القوة التي تنعكس عمى زيادة دخول
 ارتفاع مستوى معيشة المزارع .
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